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Vysledky pruzkumu

Agrokomplex Nitra (300)

Slovenskeé ovocie azelenina () () () ()
Potraviny zo Slovenska () () () ()

Znacka kvality SK () () () ()

Slovenské potraviny do kel () () () ()
Ekologické polnohospodarstvo () () () ()
Potraviny z Giech () () () ()

Inovécie v polnohospodarstve () () () ()
Slovenské polnohospodarstvo () () () @)
Pracujem v pofnohospodarstve () () () @)
Narodné potravinové sebestagnost () () () ()
Podpora polnohospodarskej vyroby statom () () € ()

Potraviny z Pol'ska . O O O

()() 75
() 72
()0 67
()() 64
() 58
() 54
() 54
() a1
()() 40
() 36
() 34
() 14

Agroprogress Trnava (48)
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Slovenské ovocie a zelenina O O O O

Aktivni priznivci
Priznivci
Neutralni
Odpdurci

Aktivni odpdrci

Potraviny z Pol'ska

Aktivni priznivci
Priznivci
Neutralni
Odpdurci

Aktivni odpurci

& 12.5% (6/48)

52.1% (25/48)
29.2% (14/48)

® 4.2% (2/48)

8 2.1% (1/48)
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0 2.1% {1;’48}
® 6.3% (3/48)
16.7% (8/48)
o 25 0% (12/48)
50.0% (24/48)
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Agrokomplex Nitra 2019 (261)
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Potraviny podla povodu
Regionalne porovnanie
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Milovnici a odporcovia polnohospodarstva
e O ©o W

43%

Takmer polovica respondentov (43%) hodnoti
polnohospodarstvo ako neatraktivne odvetvie
Iba Stvrtina (25%) ho naopak podporuje
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- PRACUJEM V PRVOVYROBE
m 14% es» osssssse 59%

g OSTATNE SLUZBY
"l- 17% oo o 43%
Milovnici a OdPOI'COVia PRISLUSNIK RODINY PRACUJE
po dl'a VZt' ahu eeoo V POLNOHOSPODARSTVE
’ . ﬂ w 50% eossssss eomam» 30%
k pofnohospodarstvu
PRACUJEM V POTRAVINARSTVE
33% oo amm 27%
INY VZTAH
® 62% eommssssme e» 12%

@ Odporcovia @@ Milovnici




Podpora polnohospodarskej vyroby statom

Typicki odporcovia:

* Vek 16 — 29 rokov

* Pracovnici v prvovyrobe a ostatné sluzby
* PreSovsky a Banskobystricky kraj

Vek

30-39
40-49
‘ ATRAKTIVITA, DOLEZITOST A ANGAZOVANOST
60+ = I
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true colours of business

4.8

OO

Aktivni pfiznivci 1l
PFiznivci
Neutralni
Odpdrci

Aktivni Odptrci I

4.9% (5/102)

20.59% (21/102)
46.08% (47/102)
15.69% (16/102)
12.75% (13/102)
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Povazsky cukor
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Aktivni pfiznivci s 8.82% (9/102)
PFiznivci 31.37% (32/102)
Neutralni 36.27% (37/102)
Odpdrci 11.76% (12/102)
Aktivni OdpGrci I 11.76% (12/102)

¢ Konkurenéni obal pozitivné oslovi o 14,7% spotiebitel vice
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true colours of business

Atraktivita obalu - spotrebitelé

ity .
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+19,6%

Aktivni pfiznivci 4.9% (5/102) Aktivni pfiznivci 8.82% (9/102)
PFiznivci 20.59% (21/102) Pfiznivci 36.27% (37/102)
Neutralni 46.08% (47/102) Neutralni 30.39% (31/102)
Odpurci FEEEEE 15.69% (16/102) Odpdrci FEEEE 16.67% (17/102)

Aktivni Odparci . 12.75% (13/102) Aktivni Odparci B8 7.84% (8/102)

¢ Novy obal pozitivné oslovi o 19,6% spotiebitell vice

q,' en (11



engage g hill

true colours of business

6.4

OO

Aktivni pfiznivci s
Priznivci
Neutralni
Odpdrci

Aktivni OdpGrci W

8.82% (9/102)
36.27% (37/102)
30.39% (31/102)
16.67% (17/102)
7.84% (8/102)

6.1

OO

Aktivni pfiznivci
PFiznivci
Neutralni
Odpdrci
Aktivni OdpUrci .

® Novy obal pozitivné oslovi o 4,9% spotrebiteltl vice nez konkurenéni

Siweetstamily
Povazsky cukor
Krystlood
cukor
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8.82% (9/102)

31.37% (32/102)
36.27% (37/102)
11.76% (12/102)
11.76% (12/102)
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Asociace k obalu - spotrebitelé

Chapem [ s
Nakupujem _ 37 -
Zaruka kvality _ 52
Moje zdravie _ 52

Inovativnost _ 55

Cukor — o 53

Farmérsky cukor — 54

Odporucam — 55

o s

Nepoctivy _ 37

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

® S novym obalem se spotfebitelé vyrazné vice identifikuji, nejvice posiluje asociace k atributim “chapem”, “nakupujem” a “moje zdravie”
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QHQQQQ VA'" h|LL & balance maonagement

true colours of business &5 colourmind
Dékujeme

Ing. Vladislav Lesko = vladislav.lesko@engagehill.com

MUDr. Filip Brodan - filip.brodan@engagehill.com
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