
MUDr. Filip Brodan



2

Výsledky průzkumu
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Agrokomplex Nitra 2019 (261)
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Od image k obalu / od „obalu“ k image
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Atraktivita obalu - spotřebitelé

• Konkurenční obal pozitivně osloví o 14,7% spotřebitelů více
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Atraktivita obalu - spotřebitelé
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• S novým obalem se spotřebitelé výrazně více identifikují, nejvíce posiluje asociace k atributům “chápem”, “nakupujem” a “moje zdravie”

Asociace k obalu - spotřebitelé



Děkujeme

MUDr. Filip Brodan - filip.brodan@engagehill.com

Ing. Vladislav Leško – vladislav.lesko@engagehill.com
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